Y pm

Instituto Flectoral del Estado de México

PROYECTO DE MONITOREO
EN MEDIOS IMPRESOS Y ELECTRONICOS

Agosto 2003



PROYECT O DE MONITOREO
EN MEDIOS IMPRESOS Y ELECTRONICOS

PRESENTACION

El Instituto Electoral del Estado de México (IEEM) organiza, desarrollar y vigilar los procesos electorales extraordinarios en los
municipios de Atenco, Chako y Tepotzotlan, cuya jornada electoral se llevara a cabo el 12 de octubre del 2003.

En su caracter de organismo responsable de la organizacion, desarrollo y vigilancia de los procesos electorales en la entidad, el

Instituto Electoral del Estado de México, es la instancia responsable de realizar monitoreos alos medios de comunicaciéon impresos y
electronicos, publicos y privados, durante el periodo de las campafias electorales en los municipios de Atenco, Chalco y Tepotzotlan.

Los nonitoreos a medios inpresos y electronicos y se desarrolaran con la finalidad de dar cumplimiento a las disposiciones legales
establecidas en el Codigo Electoral del Estado de Meéxico, en el articulo 66 que a la letra dice: “El Consejo General realizara

monitoreos cuantitativos y cualitatvos y el seguimiento de notas informativas en medios de comunicacion impresos y electronicos a

través de una Comisidon e informara periédicamente al mismo sobre los resultados de tales monitoreos y seguimento, que seran
quincenales en tiempo de proceso electoral’.

Asimismo, €l articulo 162 mandata que: “La Comisidn realizara monitoreos de medios de comunicacién impresos y electrénicos,
publicos y privados durante el periodo de campaia electoral, o antes si asi lo solicita un partido politico. Los monitoreos tendran
como fin garantizar la equidad en ka difusidn de los actos proseltistas de los partidos y candidatos y medir sus gastos de inversiénen
medios de comunicacion. En este ultimo caso, el monitoreo de medios servira para apoyar la fiscalizacion de los partidos politicos
paraprevenr que serebasen los topes de campaia.

Por lo anterior, el propdsito del trabajo que a continuacion se describe es verificar que los medios masivos de comunicacién impresos
y electrénicos otorguen un trato equitativo en la difusién de las campafas electorales de los partidos politicos o coaliciones durante

las elecciones extraordinarias en los municipios de Atenco, Chalco y Tepotzotlan; asi cono, coadyuvar en la fiscalizacion de los
gastos de campafia que realizan los mismos.

El monitoreo de medios impresos y electronicos consfituye una herramienta que permite realizar el andlisis del contenido de la
informacion y la cuantificacion de impactos o inserciones tanto en radio, television y prensa, publicos y privados, mismo que correra a

cargo de la Unidad de Comunicacion Social.
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DESCRIPCION DEL PROYECTO

La ejecucion de este proyecto se fundamenta en el Cédigo Electoral del Estado de México en el parrafo cuarto del articulo 66, mismo
que a la letra dice: “El Consejo General realizara monitoreos cuantitativos y cualitatvos y el seguimiento de notas informativas en

medios de comunicacion inpresos y electronicos a través de una Comision...”

En consecuencia, la Comision de Radiodifusion y Propaganda del Instituto Electoral del Estado de Mgxico, requiere la realizacion de
monitoreos cuantitativos y cualitativos en medios de comunicacion impresos y electronicos durante los procesos electorales
extraordinarios a celebrarse el 12 de octubre del 2003.

En atencion a lo dispuesto por el articulo 159 parrafo primero del Cédigo Electoral del Estado de México, que textuamente dice: “Las

campafas electorales iniciaran a partir de la fecha de registro de candidaturas que apruebe el 6rgano electoral correspondiente para
la eleccion respectiva y concluiran tres dias antes de la jomada electoral’. En tal virtud, el monitoreo de medios impresos y

electronicos dara inicio a partir del inicio de las campafias y terminara el dia de la jornada electoral. Esto ultimo, con el objeto de
constatar que entre el término del plazo para realizar actos de campafay la jomada electoralno se efectud propaganda en medios.

Para llevar a cabo el monioreo de las campafias para candidatos a miembros de los ayuntamientos en los municipios de Atenco,

Chalco y Tepotzotlan, se observaran los medios de comunicacion definidos, durante la barra programatica de 05:00 A.M. alas 24:00
horas, los siete dias de la semana en los siguientes ambitos:

= Institucionales de los partidos politicos o coaliciones;
= Campanas para Ayuntamientos por Municipio;

A efecto de ponderar el universo a monitorear, la Comision de Radiodifusion y Propaganda solicitara a los partidos politicos le dé a
conocer cuadles seran los medios de comunicacion en los que difundiran sus actividades de campana.

Asimismo, cabe mencionar que el universo de medios de comunicacién a monitorear puede ser actualizado, derivado del
posicionamiento que ocupen en la preferencia de la audiencia.

MONITOREO CUANTITATIVO

Se entiende por monitoreo cuantitativo al estudio que mide la cantidad de impactos transmitidos en radio y televisiéon o inserciones
pagadas en medios impresos que difunden informacion sobre los candidatos a miembros de los ayuntamientos de los partidos

politicos o coaliciones.
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OBJETIVO: Ildentificar y cuantificar los impactos propagandisticos o patrochios en radio y television, asi como las inserciones
pagadas en medios impresos, de cada uno de los candidatos y miembros de los ayuntamientos de los partidos politicos o
coaliciones que participan en los comicios extraordinarios de Atenco, Chalco y Tepotzotlan.

MEDIOS ELECTRONIC OS
Al realizar el monitoreo cuantitativo, la Unidad de Comunicacién Social debera captar, clasificar y analzar los mensajes en los
medios de comunicacion nonitoreados, de acuerdo a las siguientes variables, ademas de las que proponga la misma:

RADIO:
. Tipo de promocional transmitido (independientemente de que la transmisién se realice a través de estaciones de origen o
repetidoras);
A). Spot
B). Patrocinio de programas y eventos (entendiéndose esto como el acto mediante el cual los partidos poliicos o coaliciones
sufragan los gastos originados por la realizacidon de una actividad de propaganda electoral).
Il. Nombre de la estacion, frecuencia, banda y siglas en la que se transmitieron los promocionales;

lll. Fechay hora de transmision;
IV. Identificacién de la versién transmitida;

V. Duracién del promocional;
VI. Nombre del programa en que se transmitid o los programas entre los que se transmitio;
VIl. Elnombre delpartido politico o coalicién y/o candidato que se promocione; y
VIIl. El'numero total de impactos o menciones por dia/ semana.
IX. Inversion de conformidad con los costos de las tarifas publicas de cada medio; se solicitaran las cotizaciones o los precios de
los medios de comunicacion para efecto de que con este resultado se renita a la propia Comision de Fis calizacion.

X. Municipio al que corresponda el spot
XI. Cobertura de frans misién

A) Nacional
B) Regional

TELEVISION:

l. Tipo de promocional
A). Spot

B). Patrocinio de programas y eventos (entendiéndose esto cono el acto mediante el cual los partidos poliicos o coaliciones
sufragan los gastos originados por la realizacion de una actividad de propaganda electoral).

C). Cintillo
a) Superposicion con audio
b) Superposicion sin audio
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D). Publicidad vitual
B. Exposicion de emblema del partido politico o coalicién en estudio
También se debera registrar, independiente mente de que la trans mision se realice a través de estaciones de origen o repetidoras:
Il. Nombre de la estacion, las siglas y el canalen que se transmitié cada uno de los promocionales;
lll. Ildentificacion de la version transmitida;
IV. Lafechay hora de transmision de cada pronwocional;
V. La duracion de la transmision;
VI. Nombre del programa en el que se trans mitié o los programas entre los que se trans mitio;
VIl. Elnombre delpartido politico o coalicién y/o candidato que se promocione; y
VIIl. Elndmero total de impactos o menciones por dia/ semana.
IX. Inversion de conformidad con las tarifas publicas de cada medio.
X. Municipio al que corresponda el spot (con base en el candidato que se esté pronmoviendo).
XI. Cobertura de trans misién:
A). Nacional.

B). Regional.

PRENSA:
XIl. Tipo deinsercidén publicada
A) Anuncio o promocional:
a) Espacio fisico por medida simétrica ( 1/8, Y4, Y2, % , una plana);
b) Oreja (entendiéndose como el espacio fisico ubicado en la parte superior de la primera plana de un diario en los
extremos derecho, izquierdo o ambos)
C) Cintillo; y
d) Robaplana.

B) Rublirreportaje (insercion pagada que adquiere el estilo del medio impreso, identificahdose con un enunciado como
“publirreportaje”, “insercién pagada por...”, “esta publicacion es responsabilidad de...” o bien resaltando con plecas de
mayor grosor que las habituales).

C) Fotografis (que por sus caracteristicas evidencien haber sido contratadas).

XIll.  Se debera registrar:

A) Nimero de inserciones (por dia/ se mana);

B) Identificacién de la version publicada;

C) Fecha de publicacion; y

D) Wicacion de la insercion en el medio (plana, pagina y seccion).

XN. Inversion de conformidad con las tarifas publicas.

XV. Municipio al que correspondala insercion.

XVI. El partido politico, coalicién y/o candidato que se promocione.
XVII. Cobertura estatal o nacional.
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MONTOREO CUALITATIVO

El nonitoreo cualitativo se refiere al estudio de medios informativos impresos (peridédicos, revistas, semanarios) y servicios
informativos de radio o television (noticiero, panel, mesa redonda, debate) que arroja resultados para conocer la equidad en los
tiempos y eltratamiento de la informacién.

OBJETIVO: Verificar que los medios impresos y electronicos otorguen un trato equitativo en la difusion de los actos proselitistas de
los candidatos a miembros de los ayuntanientos de los partidos politicos o coaliciones.

Para llevar a cabo este trabajo, la Comision se auxiliara de la Unidad de Comunicacion Social, quien realizara el monitoreo de

acuerdo a la metodologia que aqui se define, considerando como elkementos mininmos en el tratamiento informativo que den los
medios respecto de las canpafias electorales, los siguientes:

1. Objetividad: considerado como el reflejo fiel los hechos a que se refiera, y evitar la subjetividad en las notas informativas.
2. Equidad: igualdad en la cantidad de tiempos y espacios que se otorgan a los partidos politicos o coaliciones. Cuando se

organicen debates dentro de los programas noticiosos, observar si se procura la participaciéon de todos los partidos politicos o
coaliciones con registro. También se atendera el orden de presentacion de la informacion relativa a las campafias politicas;

tomando en cuenta el contenido y alcance de la nota informativa, de tal manera, que haya una evaluacion objetiva para todos
los partidos politicos o coaiciones en la jerarquizacion de la informacion.

3. Calidad uniforme en el manejo de la informacién y en la calidad de los recursos técnicos utiizados por los medios de
comunicacion, para garantizar la calidad del audioy de la imagen, asicomo la claridad, fluidez y coherencia en los mensajes.

4. Tiempo de trans misidon y espacio publicado: tienpo o espacio efectivo que se destine a la informacion sobre las camparias
electorales de los candidatos a miembros de los ayuntamientos de los partidos polticos o coaliciones dentro del noticiario

(nota informativa, entrevista y reportaje) o medio impreso, (nota informativa, entrevista y reportaje).

Se chsificaran los mensajes que se difundan en las campanas electorales de cada uno de los partidos politicos o coaliciones, en
medios electrénicos y en prensa, de la siguiente manera:

POSITVA: cuando presente adjetivos que favorezcan a los partidos politicos, coaliciones o candidatos o se emitan juicios de valor

a favor de los misnos; asicomo, se resalten actos por medio de adjetivos positivos para encubrir o minimizar actos
negativos.

NEGATIVA: cuando presente adietivos que perjudiquen a los partidos poltticos, coaliciones o candidatos o se emitan juicios de
valor negativos a éstos; asicomo, se resalten actos por medio de adjetivos negativos para minimizar actos positivos.
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NEUTRA:

mostrando los hechos con objetividad.

cuando solo se presente l informacion de los hechos sin mostrar valoracion alguna, es decir, evitando adjetivos y

Se llevara a cabo el monitoreo de noticiarios de radio y television asi como medios inmpresos, atendiendo a la informacion que hace
referencia explicita a los candidatos de los partidos politicos o coaliciones a los cargos de eleccion popular (miembros de los

ayuntamientos), lo que incluye: informacion sobre acontecimientos y declaraciones de dirigentes partidistas cuando éstos se refieran
a temas de campafia, o cuando elemisor es el propio candidato registrado, aun en el caso de que se toquen otros temas.

A continuacién se enlistan las variables del monitoreo cualitativo que se deberan tomar en cuenta para su realizacion:

MEDIOS ELECTRONIC OS
EN RADIO:

1.

o gk

Nombre de la estacion;

a) Frecuencia;

b) Banda;

c) Siglas; y

d) Fecha y hora de transmision.
Nombre del noticiario o servicio informativo en que se
transmitio.
Municipio donde se generd la informacion; partido
politico, coalicién y/o candidato al que hace referencia
el medio .

Piezas periodisticas.
Tiempo destinado a cada una de las anteriores.

Ubicacion en el noticiero o programa.

a) Entrada del prograns,;
b) Desarrollo o cuerpo del programa; y

c) Resumen final.
Adjetivacion o no adjetivacion

a) Positiva.
b) Negativa.
c) Neutra.

Calidad uniforme en el manejo de la informacion.

CRITERIOS DE EVALUACION:

Cita y voz: presentacion de la noticia por el conductor
con reporteroy con la voz del candidato del partido
politico o coalicion.

Cita y audio: presentacién de la noticia por el
conductor, con reportero, pero sin lavoz del
candidato del partido politico o coalicion.

Sélo voz: entrevistas en vivo o llamadas telefénicas
de los candidatos del partido politico o coalicion.

Solo cita: unicamente lectura de la informacion por
parte del conductor, sin ningin tipo de apoyo.
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EN TELEVISION

1.

Nombre de latelevisora;

a) Siglas;

b) Fecha y hora de transmision.
Cobertura:

a) Regional.

b) Nacional.
Nombre del noticiario o servicio informativo

en que se transmitio.
Municipio donde se gener¢ la informacion;

partido politico, coalcion y/o candidato al

que hace referencia el medio.
Piezas periodisticas.

Tiempo destinado a cada una de las
anteriores.
Ubicacién en el noticiero o programa.
a) Entrada del prograns;
b) Desarrollo o cuerpo del programa;
C) Resumen final.
Adjetivacion o no adjetivacion de la nota.

a) Positiva.
b) Negativa.
c) Neutra.

Calidad uniforme en el manejo de k
informacion.

CRITERIOS DE EVALUACION:

Imagen de transmisién directa: presentacién del conductor o
reportero, con la imagen y el audio del candidato de que se

trate. En este aspecto se incluiran las entrevistas realizadas en

directo.
Imagen grabada en el momento del suceso: presentacion del

conductor, con cobertura de reportero y con la imagen del

candidato, pero sin el audio directo.
Imagen de archivo: reporte de las notas por el conductor, con

imagen de apoyo de archivo.

Sdlo cita: lectura de las notas del partido o coaliciéon por parte
del conductor sin ningun tipo de apoyo técnico.
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EN PRENSA:

1. Nombre del medio. CRITERIOS DE EVALUA CION:
2. Periodicidad. » Fotografia blanco y negro acompafando a las notas,
3. Fecha de publicacion. entrevistas, reportajes, columnas politicas, artculos vy
4. Municipio donde se generé la informacion; partido editoriales.
politico, coalicion y/o candidato al que hace = Fotografia a color acompafando a las notas, entrevistas,
referencia el medio. reportajes, columnas politicas, articulos y editoriales.
5. Piezas periodisticas. = Caricatura en relacion con las notas, entrevistas, reportajes,
6. Ubicacion: identificar el orden de aparicién con base columnas politicas, articulos y editoriales.
en las siguientes categor ias: = Emblema del partido politico o coalicion ilustrando o
a) Primera plana distinguiendo las notas, entrevistas, reportajes, columnas
b) Interiores politicas, articulos, fotografias, ilustraciones o caricatura y
c) Contraportada editoriales.
7. Espacio otorgado (1/8, V4, V2, %, una plana, cintillo). = QGraficos en torno a las notas, entrevistas, reportajes,
8. Adjetivacién o no adjetivacidon columnas politicas, articulos, fotografias y editoriales.
a) Positiva = Ninguna.
b) Negativa
c) Neutra

La Unidad de Comunicacion Social del Instituto deberd entregar un informe bajo el siguiente procedimento:

1.

4.

Se entregara un reporte a la Secretaria Técnica de la Comision de Radiodifusion y Propaganda que contenga las variables
antes mencionadas para medios inpresos y electronicos concernientes a las campafas electorales de los partidos politicos o
coaliciones.

La presentacion de los resultados se adecuara alos formatos que para el efecto acuerde la Secretar Técnica de la Comision
de Radiodifusion y Propaganda. En todo caso, se conmpondran de graficas y cuadros conparativos que garanticen la facil

comprension de la informacion que se reporta.
Los resultados del monitoreo cuantitativoy cualitativo de los partidos pdliticos o coaliciones que se fransmitan a través de los

medios electronicos y se publiquen en medios impresos, se consideraran propiedad del hstituto Electoral del Estado de

México y cualquier uso inadecuado y/o no autorizado por el mismo sera sancionado por las autoridades conforme a las leyes
correspondientes.

A partir de que la Unidad de Comunicacién Social proporcione su reporte a la Secretaria Técnica, debera conservar al menos

15 dis, los audiocasetes, videos o inserciones en prensa, soporte de la informacion para que puedan ser revisados por la
Comision, o los partidos politicos o la coaliciéon, en caso de ser necesario o de existir duda.

Con fundamento en el articulo 66 del Codigo, la Comision de Radiodifusion y Propaganda informara periddicamente al Consejo
General y posterior mente sera remnitido a la Comision de Fiscalizacion sobre los resultados del monitore o cuantitativo, dichos reportes
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seran quincenales y contendran una valoracion de la actuacién de los medios de comunicacion monitoreados, asi como las
recomendaciones que se estimen conducentes. El Consejo General publicara los resultados de esta actividad en los principales
diarios con circulacidon en el Estado.

La Unidad de Comunicacidn Social estara obligada a entregar informes quincenales, dos informes parciales y un informe final,
teniendo caracter acumulativo.

Universo amonitorear

Estacion Programa Horario Conductor Dia de
Transmisién
Radio Fomula Metropoliana|ConValor ycon verdad 5:30a 8:00 AM Gustavo Renteria Lunes a domingo

1470 AM

Tere Vale, Radio Formula

18:00 a las 20:00 PM

Tere Vale

Lunes a viernes

En Voz Ala

17:00a 18:30 PM

Flor Berenguer

Lunes a viernes

Radio Fémula 970 AM

Cupula Empresarid

6:00 a 9:30 AM

Oscar Mario Beteta

Lunes a viernes

Lopez Doriga

13:30a 15:30 PM

Joaquin Lopez Dériga

Lunes a viernes

Cupula Empresarid

15:00 a16:00 PM

Oscar Mario Beteta

Lunes a viernes

Formula dela Tarde

16:00 alas17:00 PM

Ciro Gomez Leyva

Lunes a viernes

José Cardenas Informa

18:00 a 20:00 PM

Jos Cardenas

Lunes a viernes

Formula naticias T. Extra

/:00a 9:00 AM

Enrique Campos Suarez

Sabado

Cupula empresarial 14:30 a 15:00 PM Oscar Mario Beteta Sabado
Lopez Doriga 15:00 a 16:00 PM Joaquin Lépez Dériga Sabado
José Cardenas Infoma 18:00 a 20:00 PM Jos Cardenas Sabado
Voz publica 5:30a7:00 AM Francisco Huerta Domingo
Férmula naticias T. Extra 7:0029:00AM Enrique Campos Suarez Domingo
Cupula empresarial 14:30 a 15:00 PM Oscar Mario Beteta Domingo
Lopez Doriga 15:00 a 16:00 PM Joaquin Lopez Doriga Domingo
Fuego Cruzado 21:00 a 22:00 PM Eduardo Ruiz Healy Domingo

Radio Red

Monitor

5:45a 10:00AM

Jose Gutierrez Vivo

Lunes a viernes

Monitor
Monitor dela Tarde

13:00 a 15:00 PM

Martin Espinoza
Martin Espinoza

Sabado
Lunes a sabado

Monitor

17:00 a 21:00 PM

Enrique Mufioz

Lunes a sabado

La69 690 AM) Y usted.. ;Qué opina? 06:00 AM a 13:00PM Nino Canun Lunes a viernes
De1a3 13:00 a 15:00 PM Jacobo Zabludowsky Lunes a viernes
De6a?9 18:00 a 21:00 PM Jorge Berry Lunes a viernes

Estacion Programa Horario Conductor Dia de

Transmision
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Radio Mexiquense 1600 AM 34-12 Noticias 08:00 a 09:00 AM Ingrid Madrigal Lunes a viernes
Tiene oortes infomativos a las
;3'00’ 17:00;18:00; 19:00 y 20:00 34-12 Noticias 14:00 a 14:30 PM Raul Cruz y  Macarna| Lunes a viernes
oras ;
Huicochea
34-12 Noticas 21:00a 22:00 PM Maonica Mondragon Lunesaviernes
La BGrandede México 1220 AM Antena Radio 07:00 a 09:00 AM Enrique Lazcano Lunes a viernes
Antena Radio Express 14:00 a 15:00 PM Nora Patrida Jara Lunes a viernes
Revista hfomativa 18:00 a 20:00 PM Maria Elena Cantu Lunes a viernes
Antena Radio 08:00 a 09:00 AM Guillemo Rodriguez Sabado y domingo
Antena Radio 19:00 a 20:00 PM Guillemo Rodriguez Sabado y domingo
Stereo 97.7 FM Su programacion esde corte musical
LaZ Su programacion esde corte musical
MONITOREO DE TELEVISION
(LUNES A SABADO)
PROGRAMA CANAL CORPORATIVO HORARIO CONDUCTORES
En Contraste Canal 2 Televisa 6:00 a 9:00AM Lunes a viernes AdelaMicha yLeonardo Kourchenko
El noticiero Canal 2 Televisa 14:00 a 14:30 hrs Lunes a viernes | Lolita Ayala
Noticiero Canal 2 Televisa 22:30 a 23:20 hrs Lunes aviernes |Joaquin LopezDdériga
El Mafnanero Canal4 Televisa 6:00 a 10:00 hrs Lunes a viernes | Brozo
Alastres Canal4 Televisa 15:00 a 16:00 hrs Lunes a viernes |Lourdes Ramos
Nueva visén Canal4 Televisa 21:00 a 22:00 hrs Lunes aviernes | CarlosLoret de Mola
Hechos de la mafana Canal 13 TV Azteca 6:00 a 8:30hrs Lunes a viernes Ana Maria Lomeli y Ramon Fregoso
Hechos de la tarde Canal 13 TV Azteca 15:00 a 16:00 hrs Lunes a viernes | Ana Wnocur y Jorge Zarza
Hechos de la noche Canal13 TV Azteca 22:00 a 23:00 hrs Lunes aviernes |Javier Alatorre
Hechos del sabado Canal13 TV Azteca 14:00 a 15:00 hrs sabado HanniaNovell y Jaime Guerrero
Hechos del 7 Canal7 TV Azteca 21:00 a 21:30 hrs Lunes a viernes | PabloLatapi
34-12 Noticias Canal12 TV Mexiquense 7:00 a8:00hrsLunes a viernes CarlosMota
34-12 Noticias Canal 12 TV Mexiquense 19:00 a 19:30 hrs Lunes aviernes | CarlosGonzalez
34-12 Noticias Canal 12 TV Mexiquense 21:00 a 22:00 hrs Lunes a viernes [ MoénicaMondragon
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Monitoreo a Medios Im presos

Medio Periodicidad

La Jornada Diario

La Prensa Diario

El Universal Diario

Reforma Diario

Domingo

Tribuna Lunes a sabado
La Vozde Oriente Semanal

Comision de Radiodifusion y Propaganda 12



